Regulamin konkursu ,.a Ty? Co zrobilbys$ z milo$ci do owocéw?”

§ 1. Postanowienia ogélne

1. Niniejszy Regulamin konkursu ,a Ty? Co zrobilby$ z milo$ci do owocé6w?”, zwany dalej
,,Regulaminem”, okre$la w sposob wyczerpujacy zasady organizacji Konkursu przez Organizatora,
w tym sposob przeprowadzania Konkursu, zasady nagradzania, prawa i obowiazki Organizatora i
inne istotne postanowienia zwigzane z Konkursem (dalej jako ,,konkurs” lub ,,Konkurs”).

2. Organizatorem Konkursu jest House of Hype Spé6lka z o.0. z siedzibg w Warszawie przy
ul. Hoza 51 lok. 252, 00-681 Warszawa, postugujacej sie numerem KRS 0000828299 i numerem
NIP 5272920734, zwany dalej ,Organizatorem”.

3. Sponsorem nagrod w konkursie jest MWS Sp. z o.0. z siedzibg w Tychach, adres: 43-100
Tychy, ul. Strefowa 13, wpisang do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego pod
numerem KRS 0000896120, ktérej akta rejestrowe przechowywane sa przez Sad Rejonowy
Katowice - Wschod w Katowicach, VIII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, NIP:
5512571990, REGON: 121085876, kapital zaktadowy: 1 001 000,00 zl.

4. , (dystrybutor marki ,Tymbark”).

5. Wszelkie czynnoS$ci zwiagzane z przeprowadzeniem Konkursu w szczegblnosci takie jak ogloszenie i
rozstrzygniecie Konkursu, rozpatrywanie reklamacji, przekazanie nagrody konkursowej,
podejmuje Organizator.

6. Konkurs odbywa sie za poérednictwem serwisow:

a) Instagram, ktére nalezg do: Meta Inc. z siedziba w Menlo Park, Kalifornia (Stany
Zjednoczone), zwanego dalej ,Instagram”,,IG”, jednakze Konkurs nie jest stworzony,
zarzadzany, nadzorowany, kontrolowany, sponsorowany ani w jakikolwiek inny sposob
wspierany przez Instagram. W zwigzku z tym Meta Inc. nie bierze udzialu w organizacji
Konkursu, nie ma wplywu na jego przebieg i nie ponosi odpowiedzialnosci z tego tytulu —
Organizator niniejszym zwalnia Meta Inc. z siedziba w Menlo Park Kalifornia z
odpowiedzialno$ci wobec 0séb bioracych udziat w Konkursie, za$§ osobom biorgcym udziat
w Konkursie nie przystuguja roszczenia wobec Meta Inc. z tytulu udzialu w Konkursie, oraz

7. Niniejszy Regulamin ma charakter przyrzeczenia publicznego nagrody konkursowej w mysl art. 921
§ 11 nastepne k.c.

8. Przyrzekajacym nagrode konkursowg jest wylacznie Organizator.

9. Rozstrzygniecie Konkursu w zaden sposéb nie jest uzaleznione od przypadku, stad Konkurs nie jest
gra losowa w rozumieniu art. 2 ust. 1 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (t. j.
Dz. U. 2019 poz. 847, z pdzn. zm.).

§ 2. Warunki uczestnictwa w Konkursie

1. W Konkursie moze bra¢ udziat Uczestnik, ktory:
a) najp6zniej w dniu rozpoczecia Konkursu ukonczyt 18 lat — z zastrzezeniem ust. 2;
b) posiada pelng zdolno$¢ do czynno$ci prawnych — z zastrzezeniem ust. 2;



¢) jest uzytkownikiem serwisu Instagram od minimum 01.07.2024, korzystajacym z serwisu
Instagram w sposo6b zgodny z prawem i regulaminem ww serwisow;

d) =zapoznal sie z niniejszym Regulaminem,;

e) zapoznal sie =z informacjami dotyczacymi przetwarzania danych osobowych.

2. W Konkursie moze wzigé udzial osoba, ktéra ukoniczyla 13. rok zycia i nie ukonczyla 18. roku zycia,
ale wylacznie pod warunkiem, ze uzyskala zgode swojego przedstawiciela ustawowego na udzial w
Konkursie. Organizator moze zazadac przedstawienia przez takg osobe o§wiadczenia o wyrazeniu
zgody przez przedstawiciela ustawowego (w formie pisemnej lub dokumentowej) na kazdym etapie
Konkursu. Osoby, ktore nie ukonczyly 13. roku zycia, nie mogg bra¢ udzialu w Konkursie, jezeli w
trakcie Konkursu okaze sie, ze zadanie konkursowe wykonata osoba ponizej 13. roku zycia, jest ona
wykluczona z udzialu w Konkursie i nie przystuguje jej prawo do nagrody konkursowe;j.

3. Przystagpienie do udzialu w Konkursie jest réwnoznaczne z akceptacja treéci niniejszego
Regulaminu.

4. W Konkursie nie moze bra¢ udzialu osoba, ktéra nie spehlnia jakiegokolwiek warunku
przewidzianego w ust. 1 lub 2, a takze osoba, ktéra:

a) jest osobg zatrudniona bezpo$rednio przez Organizatora lub po$rednio przez inny podmiot
powigzany z Organizatorem, niezaleznie od charakteru tego powiagzania (np. powiazanie
osobowe, kapitalowe, organizacyjne etc.);

b) jest czlonkiem organéw, przedstawicielem, pelnomocnikiem, prokurentem lub osobg w
inny sposob reprezentujaca Organizatora lub inne podmioty powigzane z Organizatorem,
niezaleznie od charakteru tego powiazania (np. powigzanie osobowe, kapitalowe,
organizacyjne etc.);

¢) jest malzonkiem, wstepnym, zstepnym, przysposabiajacym, przysposobionym,
rodzenstwem, innym krewnym lub powinowatym do drugiego stopnia os6b wymienionych
w lit. a-b

§ 3. Zasady przeprowadzania Konkursu

1. Konkurs odbywa sie w dniach od 14.05.2025 r. od godziny 14:01 do 23.06.2025 godzina
23:59, w ramach postow na kanale:
a) www.instagram.com/tymbark/

1.1. Wszelkie czynnoéci zwigzane z obstluga Konkursu (kontakt z laureatami, wreczenie nagréd,
rozpatrywanie reklamacji itp.) powinny zostaé¢ zakonczone najp6zniej w terminie do 30 dni roboczych
od dnia ogloszenia wynikow.

1.2. Ogloszenie wynikow nastapi w dniu 24.06.2025 najpdzniej do godziny 17:00 w postaci komentarza
dodanego na profilu @tymbark w poScie konkursowym z oznaczeniem zwyciezcow wew. komentarza na
Instagramie.

2. W przypadku blokady lub wylaczenia profilu lub jego poszczegdlnych funkcjonalnosci, a takze w
przypadku wystapienia innych istotnych okolicznoSci, np.:

a) Problemy techniczne — awarie platformy spolecznos$ciowej, na ktoérej odbywa sie konkurs
(Instagram), problemy z dostepem do profili konkursowych, utrudnienia w dodawaniu komentarzy
lub postéw konkursowych,



b) Nieprawidtowos$ci w konkursie — masowe naruszenia regulaminu przez uczestnikow, jak np. falszywe
konta, spamowanie komentarzami lub proby manipulacji wynikami.

¢) Przerwy lub zakl6cenia dzialania Internetu — np. w wyniku awarii infrastruktury internetowej, co
uniemozliwiloby przeprowadzenie konkursu zgodnie z zalozonym planem.

d) Sila wyzsza — nieprzewidywalne sytuacje jak kleski zywiolowe (np. powodzie, pozary), stany
wyjatkowe, kryzysy polityczne lub inne zdarzenia losowe, ktore moga uniemozliwi¢ organizacje lub
kontynuacje konkursu.

e) Naruszenia zasad platform spolecznoéciowych — blokady lub ograniczenia nakladane przez TikTok,
Instagram lub Facebook, wynikajace z naruszen regulamin6éw platform, niezwigzane bezposrednio z
dzialaniami Organizatora lub Uczestnikow.

Organizator zastrzega sobie prawo nierozpoczecia lub zakonczenia Konkursu przed terminem wskazanym
w ust. 1, w tym zakonczenia Konkursu bez przyznania nagrody konkursowej. W wymienionych przypadkach
Organizator moze réwniez postanowi¢é o przeprowadzeniu Konkursu w innym terminie.

3.  Konkurs bedzie mial nastepujacy przebieg:

a) w ramach serwisu Instagram zostanie utworzony post zawierajacy opisane zadanie
konkursowe:

»A Ty? Co zrobilby$ z mitoSci do owocow? Napisz komentarz i zgarnij nagrody”
(tre$c postu na kanale @tymbark)

b) Konkurs moze byé promowany na innych kanalach social media, platformach, np. YouTube z
zastrzezeniem, ze przebieg oraz rozstrzygniecie nastepuje jedynie na wyznaczonych platformach
zgodnie zZ 83 pkt 3 ppkt a) powyzej.

4. Uczestnik, w celu uzyskania nagrody konkursowej, powinien w terminie od 14.05.2025 godzina 14:01
do 23.06.2025 godzina 23:59, zamie$ci¢ odpowiedZ na zadanie konkursowe w formie komentarza pod
postem konkursowym.

5. Uczestnik, ktory zamiesci najbardziej kreatywna odpowiedZ na zadanie konkursowe, otrzyma nagrode
konkursowa.

6. Oceny zgloszen dokona 3 osobowa komisja (dalej jako ,,Komisja Konkursowa”) powolana na potrzeby
tego konkursu, w sklad ktérej wchodza osoby reprezentujace Organizatora.

7. Organizator zastrzega mozliwo$¢ doprecyzowywania szczeg6ldow czynnoéci, o ktérych mowa w ust. 3 — z
zastrzezeniem, ze doprecyzowywanie szczegdlow czynnosci nie moze istotnie zmieniaé charakteru
poszczegblnych czynnoSci.

8. Doprecyzowanie przez Organizatora szczegdlow czynno$ci zgodnie z ust. 3 nie stanowi zmiany

Regulaminu.
9. Kazdy Uczestnik jest zobowigzany wykona¢ zadanie konkursowe, o ktorym mowa w ust. 3, osobiScie, bez
posrednictwa 0s6b trzecich ani wykorzystania sztucznej inteligencji.

10. Kazdy Uczestnik moze zamie$ci¢ odpowiedZ w postaci komentarza pod postem dowolng liczbe razy,
jednakze przysluguje mu prawo wylacznie do jednej nagrody konkursowe;j.



10.1. Zakazuje sie publikowania komentarzy pod postem konkursowym zawierajacych
tresci, ktore:

a) nawoluja do przemocy wobec jakichkolwiek istot Zywych, w tym zwierzat lub pochwalaja taka
przemoc;

b) propaguja jakikolwiek faszystowski lub inny totalitarny ustr6j panstwa;

¢) nawolujg do nienawiéci na tle réznic narodowosSciowych, etnicznych, rasowych, seksualnych,
wyznaniowych albo ze wzgledu na bezwyznaniowo$¢, lub pochwalaja taka nienawisé;

d) zniewazaja grupe ludnoéci albo poszczegélng osobe z powodu jej przynalezno$ci narodowej,
etnicznej, rasowej, seksualnej, wyznaniowej albo z powodu jej bezwyznaniowo$ci;

e) sa szowinistyczne, mizoginistyczne lub seksistowskie, niezaleznie od plci, lub opieraja sie na
dyskryminacji seksualnej;

f) znieslawiaja lub zniewazaja jakakolwiek osobe;

g) naruszaja dobra osobiste jakiejkolwiek osoby, w tym jej prawo do ochrony wizerunku;

h) w inny sposéb niz okre§lony w lit. a-g sa sprzeczne z obowigzujacym porzadkiem prawnym lub
dobrymi obyczajami;

i) zawierajg wulgaryzmy lub inne tresci o charakterze obrazliwym;

j)  nawotuja do zachowan niebezpiecznych lub pochwalaja takie zachowania;

k) shuza promocji lub reklamie innych podmiotéw niz Organizator;

1) saniezwigzane tematycznie z Konkursem i Wydarzeniem.

11. Kazdy Uczestnik jest zobowigzany zapewnic, aby udzielenie odpowiedzi na zadanie konkursowe nie
naruszato zadnych praw przystugujacych osobom trzecim, w szczegélnoéci débr osobistych, wizerunku,
praw autorskich, praw wlasnosSci przemystowych, a ponadto jest zobowiazany zapewnié, by przystugiwaly
mu autorskie prawa majatkowe i osobiste do odpowiedzi na zadane pytanie konkursowe (o ile odpowiedz
moglaby stanowi¢ utwér w rozumieniu wlasciwych przepiséw prawa autorskiego).

12. Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ kasowania lub innego usuwania przez Organizatora odpowiedzi
na pytania konkursowe, ktére naruszaja postanowienia ust. 10.1. Skasowane lub w inny sposéb usuniete
komentarze nie biora udzialu w Konkursie, a Uczestnicy bedacy ich autorami nie majg prawa ubiegania sie
o nagrody konkursowe.

§ 4. Rozstrzygniecie Konkursu

1. Rozstrzygniecie konkursu nastgpi w dniu 26.06.2025 do godziny 17:00. Nagrody otrzyma 108
Uczestnikow - autoréw najbardziej kreatywnych komentarzy. Oceny kreatywno$ci zgloszen dokona
3 osobowa Komisja Konkursowa powolana na potrzeby tego konkursu, w sklad ktorej wchodza
osoby reprezentujace Organizatora.

2. Organizatorowi na kazdym etapie Konkursu oraz czynnos$ci zwigzanych z Konkursem przystuguje
prawo weryfikacji, czy w przypadku danego Uczestnika zostaly spelnione wymogi udzialu w
Konkursie, np. w zakresie wieku Uczestnika lub zgody przedstawiciela ustawowego, gdy taka zgoda
jest wymagana. W przypadku, gdy Organizator stwierdzi, ze Uczestnik w jakikolwiek sposob
naruszyl Regulamin i nie powinien otrzymac¢ nagrody konkursowej, Organizator powiadomi



Uczestnika o utracie prawa do nagrody konkursowej oraz przyzna nagrode konkursowa kolejnemu
Uczestnikowi, ktory jako drugi lub kolejny zostal wytypowany do uzyskania nagrody konkursowe;j.
Wszystkie decyzje Organizatora w przedmiocie rozstrzygniecia Konkursu, w tym odrzucania
materialtdbw w odpowiedzi na zadanie konkursowe, sa calkowicie suwerenne.

§ 5. Nagrody konkursowe

Za najbardziej kreatywne prace zamieszczone jako realizacja zadania konkursowego Organizator
przyzna Uczestnikom nastepujace nagrody konkursowe:
a) 3x Pierwsza nagroda — voucher do wykorzystania w Slowhop o lacznej wartoéci
jednej nagrody 1999,00 PLN
b) 5x Druga nagroda — Konsola Nintendo Switch OLED o lacznej warto$ci jednej
nagrody 1529,00 PLN
¢) 100x Trzecia nagroda — zapas muséw owocowych Tymbark o lacznej wartoSci
jednej nagrody 79,80 PLN
Nagrody wskazane w ust. 1 nie podlegaja ani wymianie na inng nagrode rzeczowa, ani wyplacie
Uczestnikowi w formie pienieznej, w szczegbdlno$ci w ramach wymiany nagrody rzeczowej na jej
rownowarto$¢ pieniezna.
Kazdemu Uczestnikowi przysluguje maksymalnie jedna nagroda konkursowa — niezaleznie od
liczby zamieszczonych przez niego materialbw w odpowiedzi na zadanie konkursowe.
Nagroda zostanie wydana zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa podatkowego, tj. ustawy z
dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych (Dz.U. z 2016 r. poz. 2032 z pdzn.
zm.). Do kazdej nagrody doliczona zostaja dodatkowa kwota pieniezna o wartosci 11,11% danej
nagrody rzeczowej brutto, ktéra w calosci zostanie przez Organizatora przekazana na konto
wlasciwego urzedu skarbowego jako zryczattowany podatek dochodowy .
Kryteriami wyboru Zwyciezcow, branymi pod uwage przez Komisje Konkursowa w celu wylonienia
Zwyciezcow, sa: zgodnoé¢ odpowiedzi z Zadaniem konkursowym oraz kreatywno$¢ odpowiedzi,
oryginalno$é i walory jezykowe.

§ 6. Wydanie i zwrot nagrody konkursowej

Po rozstrzygnieciu Konkursu Organizator skontaktuje sie z nagrodzonym Uczestnikiem za

posrednictwem serwisu Instagram w celu realizacji nagrody konkursowe;j.

Po skontaktowaniu sie przez Organizatora z nagrodzonym Uczestnikiem powinien on:

a) potwierdzi¢ Organizatorowi (za posrednictwem serwisu Instagram), ze jest
zainteresowany odebraniem nagrody konkursowej w ciagu 48 godzin po
ogloszeniu wynikéw konkursu przez Organizatora;

b) przekaza¢ Organizatorowi (za posrednictwem serwisu Instagram) brakujace
dane, ktére sa niezbedne do realizacji nagrody konkursowej (np. dane
kontaktowe etc.).

Jezeli nagrodzony Uczestnik nie dopelni obowiazkéw, o ktérych mowa w ust. 2, lub o§wiadczy, ze

nie zamierza odebra¢ nagrody konkursowej, przyjmuje sie, ze nagrodzony Uczestnik zrzekt sie

prawa do uzyskania nagrody konkursowe;j.

Jezeli wytypowany do otrzymania nagrody Uczestnik przekaze Organizatorowi niepelne lub

niepoprawne dane czy informacje — i pomimo pisemnego wezwania do ich uzupekienia lub



10.

poprawienia nie dopehi tych czynnoéci w wyznaczonym w wezwaniu terminie, w wyniku czego
skuteczne przekazanie nagrody konkursowej nie bedzie mozliwe — Organizator jest zwolniony z
obowigzku wydania Uczestnikowi nagrody konkursowej, a nagrodzonemu Uczestnikowi nie
przyshuguje roszczenie o jej wydanie.

Nagrodzony Uczestnik traci prawo do otrzymania nagrody konkursowej, jezeli po rozstrzygnieciu
Konkursu ujawnione beda okoliczno$é, w Swietle ktérej Uczestnik naruszyl postanowienia
niniejszego Regulaminu (np. Uczestnik nie spelnia wymogéw udzialu w Konkursie, odpowiedZ na
zadanie konkursowe narusza prawa osob trzecich itp.).

W sytuacji, o ktérej mowa w ust. 5, jezeli jeszcze nie nastapito przekazanie nagrody konkursowej —
Organizator nie jest zobowigzany do wydania nagrody konkursowej Uczestnikowi, a Uczestnikowi
nie przyshuguje roszczenie o jej wydanie;

W sytuacjach, o ktérych mowa w ust. 3-5, prawo do nagrody konkursowej uzyskuje kolejny
Uczestnik, ktorego zgloszenie zajelo kolejne miejsce uwzgledniajac kreatywno$¢ wpisu, z wyjatkiem
przypadku, gdy zaden z innych Uczestnikow nie spelnit zadania konkursowego; w takiej sytuacji
nagroda konkursowa za to zadanie nie zostanie przyznana). Ust. 1-7 stosuje sie odpowiednio do
kolejnego zwycieskiego Uczestnika.

Przekazanie nagrody konkursowej i jej odebranie nastgpi w dniu ustalonym indywidualnie ze
zwyciezca— na koszt Organizatora - najpézniej w terminie 30 (slownie: trzydziestu) dni od
dnia spelnienia przez Uczestnika obowiazkéw, o ktérych mowa w ust. 2.

W przypadku, gdy zwycieski Uczestnik nie weZmie udzialu w odebraniu nagrody konkursowej po
ustaleniu terminu realizacji przez Organizatora zgodnie z ust. 8, Organizator przyjmuje, ze
Uczestnik zrzek! sie prawa do nagrody konkursowe;.

Zrzeczenie sie prawa do nagrody konkursowej przez zwycieskiego Uczestnika powoduje, ze nagroda
konkursowa pozostaje wlasnoScia Organizatora, a nagrodzony Uczestnik traci roszczenie o jej
wydanie.

§ 7. Dane osobowe

Informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych oséb Uczestnikow zostaly przedstawione w
odrebnym dokumencie pt. ,Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych”,
ktory stanowi Zalacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.

§ 8. Zasady odpowiedzialnosci

W przypadku wystapienia przez osoby trzecie z jakimikolwiek roszczeniami wobec Organizatora z
tytulu dzialan lub zaniechan Uczestnika, ktére pozostaja w zwiazku z Konkursem, Uczestnik
zwalnia Organizatora z odpowiedzialnoéci wobec tej osoby trzeciej, a gdyby to bylo niemozliwe ze
wzgledu na bezwzglednie obowiazujace przepisy prawa lub niecelowe w $wietle istniejacych
okolicznoSci faktycznych — pokrywa wszelkie udokumentowane koszty, jakie poniést Organizator
w zwigzku z tymi roszczeniami.
Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za:

a) niedopelnienie przez Uczestnika wymogow zwiazanych z uczestnictwem w Konkursie;

b) niedopelnienie przez Uczestnika wymogbéw zwigzanych z odebraniem nagrody

konkursowej;



¢) podanie przez Uczestnika niepelnych lub niepoprawnych danych lub informacji, ktérych
wymaga Organizator;

d) niemoznos¢ przeprowadzenia Konkursu z przyczyn niezaleznych od Organizatora;

e) skutki sily wyzszej.
Calkowita odpowiedzialno$¢ Organizatora zaréwno z tytulu niewykonania lub nienalezytego
wykonania zobowiazania, jak réwniez z tytulu popelnienia deliktu, jest ograniczona do wartoéci
nagrody konkursowe;j.
Odpowiedzialno$¢ Organizatora z tytutu rekojmi, w tym rekojmi za wady fizyczne i prawne nagrody
konkursowej, jest wylaczona.
Ograniczenia i wylaczenia odpowiedzialno$ci przewidziane w niniejszym paragrafie nie dotycza
odpowiedzialno$ci za szkode, ktorej zgodnie z bezwzglednie obowigzujacymi przepisami prawa nie
mozna ograniczy¢ lub wylaczy¢, w szczegdlnoSci w odniesieniu do szkody wyrzadzonej w sposob
umy$lny.

§ 9. Procedura reklamacyjna

a)

W przypadku stwierdzenia przez Uczestnika, ze Konkurs zostal przeprowadzony z naruszeniem
postanowien niniejszego Regulaminu, Uczestnik moze zlozy¢ reklamacje.
Reklamacje mozna zlozyé:
poprzez wyslanie reklamacji na adres elektroniczny — na adres Organizatora:
konkurs@houseofhype.pl
Reklamacja powinna zawierac:
a) Tytul: Reklamacja konkursu Tymbark ,.a Ty? Co zrobilby$ z milo$ci do owocow?”
b) imie i nazwisko Uczestnika;
¢) dane kontaktowe Uczestnika (np. adres e-mail, numer telefonu, adres do doreczen itp. — w
zalezno$ci od wybranego przez Uczestnika kanalu komunikacji);
d) szczegblowy opis, na czym polegala niezgodno$¢ przeprowadzenia Konkursu z niniejszym
Regulaminem;
e) treéc zadan Uczestnika w zwigzku z zarzucona niezgodno$cia przeprowadzenia Konkursu z
niniejszym Regulaminem;
f) informacje, w jakiej formie ma zosta¢ przekazana odpowiedz na reklamacje (elektronicznie
— na podany adres elektroniczny, czy na pi§mie — na podany adres do doreczen).
Reklamacje mozna zlozy¢ najp6Zzniej w terminie 3 dni od dnia ogloszenia wynikéw, tj. najpdzniej
do dnia 29.06.2025
Reklamacje wniesione po uplywie terminu, o ktérym mowa w ust. 4, beda pozostawiane bez
rozpatrzenia.
Po otrzymaniu reklamacji Organizator niezwlocznie potwierdzi jej otrzymanie — droga
elektroniczna, na podany adres elektroniczny.
Po otrzymaniu reklamacji wniesionej w terminie, o ktérym mowa w ust. 4, Organizator, rozpatrzy
ja najp6zniej w terminie 20 (slownie: dwudziestu) dni od dnia jej otrzymania i udzieli
odpowiedzi na reklamacje w sposoéb wskazany przez Uczestnika, a w przypadku braku takiej
informacji odpowiedZ na reklamacje zostanie udzielona w takiej samej formie, w jakiej zostala
zlozona reklamacja.

§ 10. Dane kontaktowe




1. Z Organizatorem mozna kontaktowac sie, w nastepujacy sposob:
a) poczta elektroniczng: pod adresem konkurs@houseothype.pl
b) poczta tradycyjna: pod adresem House of Hype sp. z o.0., Ul. Hoza 51 lok. 252, 00-681
Warszawa z dopiskiem: KONKURS TYMBARK
Preferowana forma kontaktu jest komunikacja za pomoca Srodkéw komunikacji elektronicznej, w
szczegblnosci poprzez poczte elektroniczng.
2. Kontakt jest mozliwy w dni robocze i w godzinach roboczych od 9:00 do 17:00.

§ 11. Zmiana Regulaminu

1. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu, do chwili opublikowania
zadania konkursowego.

2. Zmiana niniejszego Regulaminu, o ktérej mowa w ust. 1, jest skuteczna po zamieszczeniu postu z
odpowiednia informacja na stronie Wydarzenia, przy czym zmiany zaczynaja obowiazywaé w
terminie wskazanym w zawiadomieniu.

3. Nie stanowi zmiany Regulaminu:

a) doprecyzowanie szczegotow czynnoéci, ktore nalezy wykona¢ w ramach Konkursu, w tym
udzielanie Uczestnikom wyja$nien zwiazanych z Konkursem

§ 12. Postanowienia konncowe

1. Dane osobowe uczestnikéw konkursu przetwarzane sa zgodnie z klauzula informacyjng stanowigca
zalacznik do Regulaminu.

2. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie maja zastosowanie odpowiednie przepisy prawa
polskiego.

3. Wszystkie zalaczniki stanowig integralng cze$¢ niniejszego Regulaminu.

4. W przypadku sporzadzenia Regulaminu w réznych wersjach jezykowych rozstrzygajace znaczenie
ma wersja polska.

5. Uzyte w Regulaminie naglowki jednostek redakcyjnych (paragraféw) majg charakter informacyjny
dla wygody Stron i nie wplywaja na interpretacje Regulaminu.

6. Jezeli jakiekolwiek postanowienie Regulaminu w calosci lub czeSci zostanie uznane za niewazne,
bezskuteczne lub niemozliwe do wyegzekwowania, nie wplynie to na waznos$¢, skuteczno$é lub
mozliwo$¢é wyegzekwowania pozostalych postanowien Regulaminu. W takiej sytuacji niewazne,
bezskuteczne lub niemozliwe do wyegzekwowania postanowienie zostanie zastgpione wlasciwym
przepisem prawa.

7. W przypadku jakichkolwiek sporéw wyniklych odnoénie do przyjecia, interpretacji, wykonania i
skutkow prawnych Regulaminu Strony w dobrej wierze podejma negocjacje w celu polubownego
rozstrzygniecia sporu. W razie braku rozwigzania sporu na drodze polubownej Strony poddadza
spor pod rozstrzygniecie wlasciwemu sadowi powszechnemu, wedlug wlasciwosci ogblne;j.

8. Niniejszy Regulamin obowiazuje od dnia 14.05.2025.



Zalacznik nr 1 do Regulaminu

Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych uczestnikéw konkursu ,,A Ty? Co
zrobilby$ z milo$ci do owocow?” (dalej: ,,Konkurs™)

1)

2)

Na podstawie Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 2016/679 z dnia 277 kwietnia 2016 .

w sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego

przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (,RODO”), informujemy, ze administratorami

danych osobowych sa:

a) Organizator Konkursu — spé6lka jest House of Hype Spodlka z o.0. z siedziba w Warszawie, ul. Hoza 51 lok.
252, 00-681 Warszawa, KRS 0000828299, NIP 5272920734, Administrator wyznaczyl Inspektora
Ochrony Danych, z ktérym mozesz skontaktowaé sie pod adresem e-mail iod @houseothype.pl

b) spolka bedaca wlascicielem marki ,,Tymbark”, na rzecz ktérej organizowany jest Konkurs: Grupa Maspex
Sp. z 0.0. z siedzibg w Wadowicach, ul. Legionéw 37, 34-100 Wadowice. Osoba kontaktowa wskazanag
przez administratora danych osobowych w sprawach dotyczacych przetwarzania danych osobowych jest
Inspektor Ochrony Danych, adres do korespondencji: Inspektor Ochrony Danych, ul. Chopina 10, 34-100
Wadowice, adres e-mail: iodkonkursy@maspex.com.

Dane osobowe Uczestnika sa przetwarzane w nastepujacych celach:

przez administratora danych osobowych - Organizatora:

a) zwigzanych z organizacja Konkursu, tj. w celu przyjmowania zgloszenn do Konkursu, ustalenia prawa
danego Uczestnika do uzyskania nagrody, wydania nagrody, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji,

odpowiedzi na ewentualne pytania dotyczace Konkursu - 1.
w prawnie uzasadnionym interesie administratora danych osobowych (art. 6 ust. 1 lit. f RODO) oraz w
celu wykonania obowiazkow prawnych prawa ciazacych na Organizatorze

w zwiazku z organizacja Konkursu, w tym obowigzkéw podatkowych i sprawozdawczych tj. w celu
realizacji obowiazkéw prawnych cigzacych na administratorze danych osobowych (art. 6 ust. 1 lit. ¢
RODO);

b) obrony przed ewentualnymi roszczeniami zwigzanymi z Konkursem, tj. w prawnie uzasadnionym
interesie administratora danych osobowych (art. 6 ust. 1lit. f RODO).

przez administratora danych osobowych — Grupa Maspex Sp. z 0.0.:

a) marketingu bezposredniego, jakim jest prowadzenie dzialan promocyjnych na rzecz marki , Tymbark” tj.
w prawnie uzasadnionym interesie administratora danych osobowych (art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

b) obrony przed ewentualnymi roszczeniami zwigzanymi z Konkursem, tj. w prawnie uzasadnionym
interesie administratora danych osobowych (art. 6 ust.1 lit. f RODO).

c¢) jeSli dotyczy: w celu wykorzystania wizerunku/glosu Uzytkownika na zasadach okre$lonych
w Regulaminie Konkursu w zwigzku z realizacjga dzialan promocyjnych i marketingowych,
tj. w prawnie uzasadnionym interesie administratora danych osobowych (art. 6 ust.1 lit. f RODO).

Organizator a takze administrator danych — spétka GRUPA MASPEX Sp. z o0.0. sa jednocze$nie

administratorami danych osobowych opiekunéw prawnych/przedstawicieli ustawowych

i przetwarzaja ich dane osobowe adekwatnie w powyzszych celach, w przypadku gdy Uczestnikiem jest osoba

niepelnoletnia.

W sytuacji, gdy Uczestnik w ramach zadania, o ktérym mowa w Regulaminie Konkursu zamie$ci wizerunek

0s0b trzecich, potwierdza on, ze osoby trzecie wyrazily zgode na wykorzystanie wizerunku i zapoznaly sie z

treécia niniejszej informacji dotyczacej przetwarzania danych osobowych w Konkursie.

Przetwarzanie danych osobowych odbywa sie zgodnie z powszechnie obowigzujacymi przepisami prawa.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie.

Dane osobowe moga byé¢ przekazane przez Organizatora — podmiotom wspdlpracujacym z nim w zakresie

realizacji jego wyzej wymienionych celow, w tym $wiadczacym dla niego ustugi serwisowe oraz wsparcia

technicznego dla aplikacji, systemdéw informatycznych i/lub serwisu www, w ktérych gromadzone sa dane

osobowe, podmiotom realizujacym wykonanie nagrody oraz podmiotom $wiadczacym uslugi

pocztowe/kurierskie w celu doreczenia nagréd, a takze podmiotom obstlugujacym Organizatora Konkursu

prawnie i ksiegowo.
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11.
12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Dane osobowe moga by¢ przekazane przez administratora danych osobowych — Grupa Maspex Sp. z 0.0. — do
podmiotéw $wiadczacych dla niego ustugi, tj. Organizatora Konkursu, podmiotéw Swiadczacych ushugi IT,
ustugi marketingowe oraz podmiotéw Swiadczacych ustugi doradcze w zakresie obrony przed roszczeniami, w
szczegblnoéei kancelariom prawnym, podatkowym, firmom windykacyjnym, audytorom, ubezpieczycielom,
brokerom ubezpieczeniowym.

W przypadku Organizatora, dane osobowe beda przechowywane do czasu wygasniecia ewentualnych roszczen
zwigzanych z Konkursem; dane osobowe laureatbw moga by¢ jednak przechowywane w okresie
przewidzianym dla celéw sprawozdawczo$ci wymaganej przepisami prawa.

W przypadku administratora danych osobowych — Grupa Maspex Sp. z o0.0. — dane osobowe beda
przetwarzane do czasu realizacji jego uzasadnionego interesu, jakim jest prowadzenie dzialan promocyjnych
lub do czasu wniesienia skutecznego sprzeciwu wzgledem przetwarzania w tym celu, a takze przez okres rowny
terminowi przedawnienia ewentualnych roszczen.

Dane osobowe nie beda przekazywane poza Europejski Obszar Gospodarczy.

Administratorzy danych osobowych informuja, ze dane osobowe Uczestnika moga by¢ transferowane poza
Europejski Obszar Gospodarczy na zasadach okre$lonych w regulaminie i polityce prywatno$ci Instagrama.
Administratorzy danych osobowych nie korzystaja z systeméw sluzacych do zautomatyzowanego
podejmowania decyzji dotyczacych przetwarzania danych, w tym profilowania.

Osobie, ktore dane dotycza przystuguje:

a) prawo dostepu do podanych danych osobowych,

b) prawo zadania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych danych osobowych,

¢) prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych.

Osoba, ktérej dane dotycza moze w dowolnym momencie wnie$é sprzeciw wobec przetwarzania jego danych
osobowych w celu marketingu bezpo$éredniego do administratora danych osobowych — Grupa Maspex Sp. z
0.0., na adres mailowy: iodkonkursy@maspex.com lub na adres korespondencyjny wskazany w pkt. 1 ppkt. 2.
Uznanie wniesionego sprzeciwu bedzie réwnoznaczne z rezygnacja z udzialu w Konkursie.

Osoba, ktorej dane dotycza moze, w dowolnym momencie, wnie$¢ sprzeciw — z przyczyn zwiazanych z jego
szczegblng sytuacja — wobec przetwarzania danych osobowych w celu realizacji uzasadnionego interesu
administratora danych osobowych.

Realizacja praw wskazanych powyzej jest mozliwa poprzez zlozenie odpowiedniego wniosku na adresy
kontaktowe wskazane w punkcie 1) powyze;j.

Osobie, ktorej dane dotycza przystuguje prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.
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